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Das Deutsche Jugendrotkreuz, die Menschlichkeit, eine Kampagne 
und drei Jahre. 

Von 2017 – 2019 soll durch verschiedenste Aktionen und Projekte 
der Frage auf den Grund gegangen werden: „Was bedeutet Mensch-
lichkeit für jeden einzelnen, was bedeutet sie im Umgang mit ande-
ren und was auf globaler Ebene?“ 
 
Das große Ziel: Die Definition von „Menschlichkeit“ und „humanitä-
rem Völker recht“. Das Profil des JRK soll geschärft werden. Die Or-
ganisation entwickelt Expertenwissen zu diesen Themen und kann 
es altersgerecht vermitteln – sowohl innerhalb, als auch außerhalb 
des Verbandes.

Deshalb fragen wir „Was geht mit Menschlichkeit?“ und ihr seid zum 
mitmachen aufgefordert. Eure Meinungen, Fragen, Kommentare, 
Aktionsaufrufe, Workshopergebnisse usw. findet ihr auf Flyern, Pla-
katen, in Facebook-Posts oder Videos. Den Inhalt bestimmt ihr, die 
Mittel, sie zu gestalten bieten euch das Corporate Design und dieses 
Manual. 

Es gibt ein Logo, ausgewählte Farben, Schriften, Formen und Bilder, 
die zusammen das Kampagnenaussehen bestimmen, damit sie 
überall wiedererkannt wird.  

WAS GEHT MIT 
COPORATE DESIGN?

Wie ihr diese Basiselemente einsetzen und eure Medien gestalten 
könnt, erklären die folgenden Seiten. Das Corporate Design soll 
Spaß machen und ist sehr flexibel und offen. Einige Regeln müssen 
aber trotzdem eingehalten werden, damit es funktioniert. 

Für eine erfolgreiche Kampagne und um eure guten Ideen und 
Gedanken entsprechend darzustellen, bitten wir euch: Nehmt euch 
diese Regeln zu Herzen! 

Danke und viel Spaß beim Gestalten. 

Eure JRK-Bundesgeschäftsstelle

Die Basiselemte können über die Kampagnen-Website 
heruntergeladen werden:
www.wasgehtmitmenschlichkeit.de/toolbox 

Wir haben unser Bestes getan, in diesem Manual das 
Wichtigste zu erläutern. Solltet ihr trotzdem einmal 
nicht weiter wissen, meldet Euch unter: 
jrk@drk.de oder 030 / 85 40 43 90.

Logo

Slogan schriften

Farben Formen

Bilder
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Das Logo ist für die Wiedererkennung der 
Kampagne besonders wichtig. Es verbildlicht 
die zentrale Frage und markiert alles, was zur 
Kampagne gehört. Es darf nicht verändert 
werden.

Basiselemente: Logo

1. LOGO
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1.1  Farbvarianten
Das Logo kann in vier verschiedenen  
Varianten verwendet werden. Es gibt die 
farbigen Varianten in rot/weiß. Die positive 
Version ist für die Platzierung auf hellen 
Hintergründen gedacht, die mit rot gut har-
monieren. Die negative Version kommt bei 
dunkleren Hintergründen und solchen, die 
sich mit rot nicht vertragen, zum Einsatz.

Zudem gibt es zwei einfarbige Logovarian-
ten, die bei Schwarz-Weiß-Darstellungen 
benutzt werden. 
   
Die einzelnen Logos liegen in verschiedenen 
Dateiformaten für digitale und gedruckte 
Medien vor. 

1. LOGO

Basiselemente: Logo, Farbvarianten

Rot/Weiß positiv Rot/Weiß negativ Schwarz/Weiß positiv und 
negativ

Die Logodateien können über die Kampagnen-Website 
heruntergeladen werden:
www.wasgehtmitmenschlichkeit.de/toolbox



7 / 27„Was geht mit Menschlichkeit?“ Corporate Design  (Stand September 2017)

1.2  Schutzraum
Der Schutzraum, bzw. die Schutzzone des 
Logos ist ein unsicht barer Bereich, der in 
einer festgelegten Größe um das Marken- 
zeichen herum verläuft. 

Innerhalb dieses Bereichs dürfen keine 
„fremden“ Elemente positioniert werden.
Der Aufbau der Schutzzone wird aus dem 
Punkt des Fragezeichens abgeleitet.

Basiselemente: Logo, Schutzraum

1. LOGO
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1.3 Größe
Die Größe des Logos ist weitgehend frei 
wählbar. Wichtig ist, dass es gut zu erkennen 
und im Verhältnis zu anderen Elementen 
prägnant platziert ist. 

Um die Lesbarkeit zu gewährleisten, darf  
das Logo nicht kleiner als 13 mm sein. Diese 
Angabe bezieht sich auf Printprodukte.  
Auf gute Lesbarkeit ist jedoch auch bei der 
Anwendung in digitalen Medien zu achten.

Bitte beachtet den auf der vorherigen Seite 
beschriebenen Schutzraum!

Basiselemente: Logo, Größe

1. LOGO

13 mm

Beispiele zur Platzierung auf den Medien und zum  
Größenverhältnis im Bezug auf andere Elemente, siehe  
Kaptitel: Anwendungen
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1.4 Do’s
Auf dieser Seite seht ihr einige Beispiele, wie 
das Logo gut funktioniert. 

Wenn es in rot auf farbigen Flächen steht, 
sollte es mit der Hintergrundfarbe gut har-
monieren. Bei der Platzierung auf Bildern 
muss das Logo gut erkennbar sein und vom 
Bild dürfen keine wichtigen Teile verdeckt 
werden. 

Basiselemente: Logo, Do’s

1. LOGO
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1.5  Don’ts
Hier ist abgebildet, was im Umgang mit dem 
Logo gar nicht geht.

Steht das Logo auf Bildern, darf es keine 
wichtigen Teile (z.B. Gesichter) komplett 
verdecken und es muss die richtige Farb-
variante gewählt werden, damit die Form 
eindeutig erkannt wird.

Am Logo darf nichts verändert werden, 
weder der Text, noch die Form. Es darf 
nicht verzerrt, gekippt oder anders einge-
färbt werden. Das Logo wirft niemals einen 
Schatten.

Basiselemente: Logo, Dont’s

1. LOGO

KRIEG



11 / 27„Was geht mit Menschlichkeit?“ Corporate Design  (Stand September 2017)

1.6  Partnerlogos
Tritt das Kampagnen-Logo zusammen 
mit Logos von Kooperationspartnern bzw. 
Sponsoren auf, ist das Kampagnen-Logo 
immer das Wichtigste. Es ist eindeutig grö-
ßer und wenn möglich im oberen Bereich 
der Medien platziert. 

Ein oder mehrere Partnerlogos entsprechen 
max. 50 % der Höhe des Kampagnen-Logos. 
Sie werden in den unteren Bereich bzw. auf 
die Rückseite des Mediums gesetzt.   

Die Partner-/Sponsorenlogos werden 
optisch gleich groß und möglichst nebenei-
nander platziert – horizontal mittig ausge-
richtet und mit einer dünnen schwarzen 
Trennlinie unterteilt. 

Basiselemente: Logo, Partnerlogos

1. LOGO

100%

50%

Platzierung des/r Partnerlogos auf 
einseitigem Medium am unteren 
Rand und eindeutig kleiner als das 
Kampagnen-Logo

Platzierung der Partnerlogos auf mehr-
seitigem Medium am unteren Rand der 
Rückseite und eindeutig kleiner als das 
Kampagnen-Logo
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Um Texte in sämtlichen Medien zu setzen 
und zu gestalten, stehen drei verschiedene  
Schriftarten, auch Fonts genannt, zur 
Verfügung: die Bocadillo, die Bitter und die 
Source Sans Pro. 

Fast jede Schriftart bzw. Schriftfamilie hat 
mehrere sogenannte Schriftschnitte, bei 
denen die Stärke oder die Lage der Schrift 
variiert. Diese heißen Regular, Italic, Bold 
oder Black. Welche Varianten für die Kam-
pagne benutzt werden, seht Ihr hier. Wofür 
genau sie verwendet werden, wird auf der 
nächsten Seite erklärt.

Basiselemente: Typografie

2. TYPOGRAFIE

Bocadillo Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖ
0123456789?!@()

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖ
0123456789?!@()

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖ
0123456789?!@()

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖ
0123456789?!@()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
0123456789?!@()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVX 
YZÅÄÖ012356789?!@()

Source Sans Pro Black

Bitter Bold

Source Sans Pro Bold

Source Sans Pro Regular 
Source Sans Pro Italic

Die Schriften sind frei und systemübergreifend ver-
wendbar und können über die Kampagnen-Website 
heruntergeladen werden. 
www.wasgehtmitmenschlichkeit.de/toolbox
Die einzelnen Dateien müssen auf dem Rechner instal-
liert werden, bevor sie benutzt werden können. 
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2.1  Verwendung im Layout
Nicht jede Schrift funktioniert für alle 
Medien gleich gut. Wie die einzelnen 
Schriftschnitte eingesetzt werden, kann 
man gut an diesen Beispielen sehen. 

Um mit großen Überschriften Aufmerksam-
keit zu erregen, benutzt man am besten 
Großbuchstaben. Ihr könnt für Headlines 
aus drei Schriftschnitten wählen.
 
Für lange Lesetexte wird die Souce Sans Pro 
Regular benutzt. Um Zwischenüberschriften 
zu setzen und Worte hervorzuheben, kann 
man diese fett, also bold machen. Für fei-
nere Auszeichnungen im Text bietet sich die 
Source Sans Pro Italic an. 

Die genannten Schriftgrößen dienen der Ori-
entierung und sind für Drucksachen wie z. B. 
Broschüren in A4 oder Flyer gut geeignet. 
Headlinegrößen sind variabel (Hauptsache 
auffällig!).
 
Schriften dürfen auch farbig sein, man  
muss nur darauf achten, dass der Kontrast 
zum Hintergrund groß genug ist, damit sie 
gut lesbar bleiben. Farben findet ihr auf der 
nächsten Seite.

Basiselemente: Typografie

2. TYPOGRAFIE

Mit mir schreibt man Texte. Ich bin eine Fließtext-
schrift und diene dazu größere Mengen Text gut 
lesbar wiederzugeben. 

Donec pede justo
Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, 
imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis 
pretium Integer tincidunt Cras dapibus. Vivamus elementum semper nisi. 
Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, conse-
quat vitae eleifend ac enim. Aliquawm lorem ante dapibus in viverra quis 
feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque 
rutrum Aenean.

MICH SOLL MAN  
EBENSO FÜR  
ÜBERSCHRIFTEN  
NUTZEN

ICH BIN AUCH  
FÜR HEADLINES  
GEDACHT

Mit mir schreibt  
man headlines

Headlines
Variante (1): Bocadillo, Großbuchstaben
Variante (2): Bitter Bold, Großbuchstaben
Variante (3): Source Sans Pro Black, Großbuchstaben

1

2

3 4

5
6

7

Introtexte (4): Source Sans Pro Bold, Schriftgröße 12 Pt, Zeilenabstand 14 Pt
Zwischenüberschriften (5): Source Sans Pro Bold, Schriftgröße 9 Pt, Zeilenabstand 12 Pt
Fließtext (6): Source Sans Pro Regular, Schriftgröße 9 Pt, Zeilenabstand 12 Pt
Auszeichnungen (7): Source Sans Pro Italic, Schriftgröße 9 Pt, Zeilenabstand 12 Pt
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Primärfarben
Die Hauptfarben entsprechen den Farben 
des DRK und definieren das Kampagnen- 
Logo. 

Rot und Weiß können sowohl flächig,  
als auch für Formen und Schrift benutzt 
werden. Schwarz ist hauptsächlich für  
Schriften gedacht.

Sekundärfarben
Die Sekundär-Farbpalette basiert auf den 
Farben des Jugendrotkreuzes. Mit diesen 
könnt ihr laut und bunt werden, aber auch 
ruhig und zurückhaltend gestalten, je nach-
dem, wieviele Farben ihr verwendet und 
wie ihr sie einsetzt. Die Sekundärfarben 
werden für Hintergründe, Formen und/oder 
Schriften verwendet.  

Andere Farben als hier dargestellt dürfen 
nicht benutzt werden.

Basiselemente: Farben

3. FARBEN

RGB 0/0/0
CMYK 0/0/0/100

#000000

RGB 255/255/255
CMYK 0/0/0/0

#ffffff

RGB 226/0/26
CMYK 0/100/100/0

 #e2001a

RGB 40/20/230
CMYK 95/72/0/0

#2813e6

RGB 0/180/60
CMYK 76/0/95/0

#00b43b

RGB 110/230/240
CMYK 51/0/14/0

#6de6ef

RGB 255/213/0
CMYK 0/15/100/0

#ffd400

RGB 255/35/180
CMYK 5/85/0/0

#ff22b4

RGB 120/110/110
CMYK 48/46/42/28

#786d6d

RGB 197/208/106
CMYK 30/5/70/0

#c4d06a

RGB 0/144/155
CMYK 100/10/40/0

#00909b

RGB 255/150/60
CMYK 0/50/78/0

#ff953b

RGB 255/220/240
CMYK 0/20/0/0

#ffdcef

ROT SCHWARZ WEISS

ROYALBLAU POOLBLAUGRASGRÜN SONNENGELB PINK

PETROL OLIVGRÜN MAUSGRAU ORANGE ROSA

RBG-Farben sind für digitale Anwendungen, die man 
sich am Bildschirm anschaut, CMYK-Farben braucht 
man für gedruckte Medien, der Hex-Wert (#) wird für 
Farben im Web benötigt. 
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Zur Gestaltung der verschiedensten Medien 
und Themen könnt Ihr diese Formen ver-
wenden. Es gibt sie sowohl als Linien-, als 
auch als Flächengrafik. Sie können in allen 
Farben des Corporate Designs eingefärbt 
werden. 

Das Set, das ihr hier seht, ist erweiterbar. 
Es wird laufend aktualisiert. Falls ihr eine 
Form benötigt, die ihr im Set nicht findet, 
könnt ihr sie auch selbst erstellen. 

Basiselemente: Formen

4. FORMEN

Die Formen können in verschiedenen Dateiformaten 
und Farben über die Kampagnen-Website herunterge-
laden werden. 
www.wasgehtmitmenschlichkeit.de/toolbox
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4.1  Anwendung der Formen
Mit den Formen habt ihr viele Möglichkeiten. 
Ihr dürft sie einzeln verwenden, in Kombina-
tion aus Linien- und Flächengrafik, ihr könnt 
mehrere Grafiken auf einmal benutzen, 
Schablonen damit bauen, sie nachzeichnen 
und ausmalen, Bilder in die Formen einfü-
gen und und und. 

Basiselemente: Formen, Anwendung

4. FORMEN

++++

====



17 / 27„Was geht mit Menschlichkeit?“ Corporate Design  (Stand September 2017)

5.1 Do’s
Mit Farben, Formen und Texten kann man 
schon sehr viel kommunizieren. Manchmal 
braucht es aber auch ein Bild, um Dinge 
auf den Punkt zu bringen oder einen realen 
Einblick zu geben. 

Wenn ihr Bilder benutzt, wählt bitte solche 
aus, die scharf, hell und freundlich sind und 
die einen eindeutigen Fokus auf das Wesent-
liche haben. Sie sollen also nicht unruhig 
sein oder zu viele unwichtige Dinge drum-
herum zeigen. Nehmt am besten natürliche 
Tageslichtaufnahmen. 

Die Motive sollten aus einer realen Situation 
heraus entstanden sein und nicht gekünstelt 
oder steif wirken. 

An erster Stelle kommt die Menschlichkeit. 
Daher ist es schön, wenn immer Menschen 
auf den Bildern zu sehen sind, auch wenn 
andere Dinge im Vordergrund stehen.

Hier seht ihr positive Bildbeispiele. Negative 
findet ihr auf der nächsten Seite.

Basiselemente: Bilder, Do’s

5. BILDER
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1

Basiselemente: Bilder, Don’ts

5. BILDER

5.2 Don’ts
1  Gestellte Bilder mit unnatürlichen Posen 

und künstlichem Licht

2 Unappetitliche Aufnahmen

3   Unmotivierte, schlecht ausgeleuchtete 
Gruppenfotos

4 Zu harte Kontraste, unnatürlich Farben

5  Unscharfe Bilder, zu viel unwichtiges im 
Hintergrund

6 Schlechtes Licht

7 Unnatürliche/verzerrte Perspektive

8  Langweilige Innenaufnahmen, Enge und 
Blitzlicht

9   Zu geringe Bildqualität/-auflösung  
(pixelige Bilder)

4

7

2

5

8

6

9

3
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CORPORATE DESIGN  
BASISELEMENTE

So – alle Basiselemente zusammen.
Dann kann’s ja losgehen.
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6. POSTER

6.1  Gestaltungsvarianten
Hier seht ihr ein paar Ideen, wie ihr die Basis-
elemente einsetzten könnt, um Poster zu 
gestalten. 

Lasst Euch davon inspirieren, bringt zum Aus-
druck, was Euch zum Thema Menschlichkeit 
bewegt, ruft auf, macht bekannt oder ladet ein!  

Wie leicht sich ein Poster auf verschiedene Art 
umsetzen lässt, zeigt die nächste Seite.

wasgehtmitmenschlichkeit.de

wasgehtmitmenschlichkeit.de

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, 
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, 
justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. 

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, 
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis 
vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. In-
teger tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum semper 
nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, 
porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. 

#W
AS

G
EH

TM
IT

WAS GEHT 
mit
frieden?

WAS 
GEHT 

MIT 
HUNGER?

#WASGEHTMIT

mit 
euch?

Was 
geht 

wasgehtmitmenschlichkeit.de

#WASGEHTMIT

Lorem ipsum dolor 
sit amet consectetuer 
adipiscing elit 
Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In 
enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam 
dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. 
Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. 
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. 

wasgehtmitmenschlichkeit.de

wasgehtmitmenschlichkeit.de

»ICH BIN EIN 
LEBENDIGES
BUCH«

Auf dem SuperCamp kannst Du ein lebendiges 
Buch, d. h. einen Fachmann zu einem bestimm-
ten Thema aus unsere Bibliothek  ausleihen. 
Informiere Dich für 45 Minuten, bringe das Buch 
zurück und leih ein neues.

Am et lita con cum ut que ea dolor 
aecate exped que plit, consequ iaecto quid 
unt explabo. Ga. At facea nus et optiundissed 
quasini hiliquam volore culparum ratius 
aute cus, officilibus. Istrum ut reptae aut 
que ad e del ipsa.

Sarah (16) / Expertin für Kältehilfe
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6. POSTER

6.2  Umsetzungsbeispiele

Manuell

1) Mittels Schablo-
nen aus Fotos und 
Buntpapier Formen 
ausschneiden und 
auf ein großes Blatt 
Papier kleben

2) Text mit farbigen 
Stiften ergänzen

3) Logo-Aufkleber 
platzieren

Manuell + Digital

1) Texte und Logo 
am Rechner setzen 
und ausdrucken, 
oberen Bereich frei 
lassen

2) Form mittels ab-
lösbarem Tape auf 
den freien Bereich 
kleben 

3) Mit Sprühfarbe 
großflächig über das 
Tape spühen und 
trocknen lassen

4) Tape abziehen

5) Spruch mit  
Marker ergänzen

Digital

1) Logo, Bilder, Texte 
und Formen am 
Rechner setzen

2) Im gewünschen 
Format selbst 
ausdrucken oder 
drucken lassen*
(auf ausreichende 
Bildqualität achten!)

wasgehtmitmenschlichkeit.de wasgehtmitMenschlichkeit.de

03/03/2017
spendenflohmarkt

03/03/2017
SPENDEN
FLOHMARKT

09 bis 16 Uhr
Mönchengladbach
Kleine Markthalle

09 bis 16 Uhr
Mönchengladbach
Kleine Markthalle

wasgehtmitmenschlichkeit.de

03/03/2017
SPENDEN
FLOHMARKT

09 bis 16 Uhr
Mönchengladbach

Kleine Markthalle

 Was 
geht
Mit
Geld?

A B C

* Hinweis: Bei Online-Druckereien (z.B. www.flyeralarm.de) lassen sich 
Poster in größeren Stückzahlen und verschiedenen Formaten drucken. 
Diese bieten oft auch nachhaltige Papiere, z.B. Recyclingpapier, an. 
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6. POSTER

6.3  Poster zum Kapagnenauftakt 2017

    DANN BLEIBT 
DAS

           WENN  
DU ES WILLST -

   NEIN! #wasgehtmit

  EGAL.
HALT  SO.

   KANNST DU 
VERÄNDERN. WELT 

DIE

wasgehtmitmenschlichkeit.de 
Werde jetzt aktiv!

DOCH!
HELFEN STATT HATEN

ZEIGE, WAS

    DAS BRINGT 
      DOCH  

      NICHTS.       

#wasgehtmit

©
 sh

ut
te

rs
to

ck
.c

om

MIT

MENSCHLICHKEIT GEHT.

DIR

UND

– 

wasgehtmitmenschlichkeit.de 
Werde jetzt aktiv!

   DU KANNST  
ETWAS

STIMMT

BEWEGEN.
AUCH

HILF HELFEN – UND
NICHT! 

#wasgehtmit

NICHTS.
 ES ÄNDERT 
SICH JA EH

wasgehtmitmenschlichkeit.de 
Werde jetzt aktiv!
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7. FLYER

Flyer können in verschiedenen Formaten an-
gelegt werden. Als Beispiel seht ihr hier einen 
6-Seiter, der zum Start der Kampagne erstellt 
wurde: Hochformat DIN lang (105 x 210 mm), 
mit Wickel-Falzung.

Wickelfalz

aufgeklappt außen

aufgeklappt innenzugeklappt (Cover)

 
   WELT  

  SORRY,
   BOCK  AUF NULL

#wasgehtmit

 EIN BISSCHEN 
BESSER.
LIES HIER MEHR.

MACH DIR DIE

wasgehtmitmenschlichkeit.de 

Was geht mit 
Menschlichkeit?

Starte dein eigenes 
Projekt und poste deine 
Fotos, Videos und 
Texte mit dem Hashtag 
#wasgehtmit

 facebook.com/Jugendrotkreuz 
 @deutsches_jugendrotkreuz 
 @Deutsches_JRK 
 youtube.com/user/JugendrotkreuzOnline

Ansprechpartnerin: 
Sabrina Konzok / jrk@drk.de

Stell dich der Challenge!
#wasgehtmit #menschlichkeit

Mach jetzt 

Bleib dran!

Herausgeber: 
Deutsches Rotes Kreuz
Generalsekretariat 
Bundesgeschäftsstelle Jugendrotkreuz 
Carstennstraße 58 
12205 Berlin 
www.jugendrotkreuz.de 

Redaktion: 
Sabrina Konzok, Peggy Ziethen

Konzept / Layout: 
KRAUT & KONFETTI GbR

Text: 
CoCo – Content Collective GbR

© Deutsches Rotes Kreuz e.V., Berlin 2017 

mit! Alle Infos 
findest du 
   auf: 
wasgehtmitmenschlicheit.de 

KEIN BOCK

Vom ich zum du zum wir
Menschlichkeit
Unparteilichkeit

Neutralität
Unabhängigkeit
Freiwilligkeit

Einheit
Universalität

Gemeinsam für den Frieden. Wenn du die    
   Welt mit dem Herzen siehst, entsteht 
dieses Gefühl, dass Menschlichkeit 
    wieder an Wert gewinnen muss.   
Es fängt bei den Nachrichten über     
   grausame Kriege an, macht aber auch  
vor deiner eigenen Haustür nicht Halt.   
 Gemeinsam für menschliche Werte, 
   die ein friedliches, respektvolles 
Miteinander ermöglichen. Gemeinsam 

vom kleinen zum großen   
    Frieden.

Mission Menschlichkeit

Schluss mit null Bock! 
Das JRK ist in fast jeder Stadt 
oder Gemeinde in Deutschland 
vertreten – mach mit und zeig, 
was in dir steckt.  

Wir möchten die Welt besser 
machen – und du kannst das 
auch! 

In den kommenden drei Jahren 
forschen wir mit dir gemeinsam, 
was Menschlichkeit für dich, un-
sere Gemeinschaft und die Welt 
bedeutet. 

Du machst dich vertraut mit den 
Grundsätzen der Rotkreuz- und 
Rothalbmond-Bewegung, star-
test Aktionen und Projekte und 
findest neue Freunde – in deiner 
direkten Nachbarschaft und auf 
der ganzen Welt.

ich
du
WIR

Diskutiere, werde aktiv 
und verändere die Welt!

Die neue Kampagne des Jugend-
rotkreuzes ist eine Mitmachkam-
pagne – und fragt: „Was geht mit 
Menschlichkeit?“
Das Jugendrotkreuz (JRK) ist der Jugendverband des Deutschen 
Roten Kreuzes. Wir haben in etwa 140.000 junge Mitglieder im Alter 
von 6 bis 27 Jahren, die mit uns ihre Freizeit gestalten, Freunde 
finden, Neues ausprobieren und Projekte starten.

 
   WELT  

  SORRY,
   BOCK  AUF NULL

#wasgehtmit

 EIN BISSCHEN 
BESSER.
LIES HIER MEHR.

MACH DIR DIE

wasgehtmitmenschlichkeit.de 

Was geht mit 
Menschlichkeit?

Starte dein eigenes 
Projekt und poste deine 
Fotos, Videos und 
Texte mit dem Hashtag 
#wasgehtmit

 facebook.com/Jugendrotkreuz 
 @deutsches_jugendrotkreuz 
 @Deutsches_JRK 
 youtube.com/user/JugendrotkreuzOnline

Ansprechpartnerin: 
Sabrina Konzok / jrk@drk.de

Stell dich der Challenge!
#wasgehtmit #menschlichkeit

Mach jetzt 

Bleib dran!

Herausgeber: 
Deutsches Rotes Kreuz
Generalsekretariat 
Bundesgeschäftsstelle Jugendrotkreuz 
Carstennstraße 58 
12205 Berlin 
www.jugendrotkreuz.de 

Redaktion: 
Sabrina Konzok, Peggy Ziethen

Konzept / Layout: 
KRAUT & KONFETTI GbR
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CoCo – Content Collective GbR
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mit! Alle Infos 
findest du 
   auf: 
wasgehtmitmenschlicheit.de 

KEIN BOCK
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8. MERCHANDISE / GIVE AWAYS

Vorgefertigte Give Aways, wie Shirts mit dem 
Kampagnen-Logo, Sonnenbrillen, USB-Sticks 
oder Powerbanks, können wie gewohnt 
online auf www.rotkreuzshop.de bestellt 
werden. 

Oder ihr gestaltet eure Give Aways einfach 
mit eigenen Motiven zur Kampagne. Dazu geht 
ihr auf www.shop.spreadshirt.de/wasgehtmit, 
wählt ein Produkt aus (Cap, Shirt, Hoodie, 
Tasse, Beutel, Smartphone-Hülle, ...), ladet 
euer Motiv hoch und ab in den Warenkorb 
damit. Im Shop sind auch schon einige Motive 
für euch hinterlegt. 



26 / 27„Was geht mit Menschlichkeit?“ Corporate Design  (Stand September 2017)

Weitere Methoden 

   und eine Toolbox 

findest du auf 

wasgehtmitmenschlichkeit.de

PRAKTISCHES  
     FÜR DIE 
    KAMPAGNE

praktisches für die kampagne

25

24

So läuft’s:
1. Das Video sollte maximal 60 Sekunden lang sein – ansons-

ten sind deiner Kreativität keine Grenzen gesetzt.

2. Lade das Video bis zum 31.10.2017 auf YouTube hoch. 

3. Schick uns einen Link zu deinem Clip an jrk-filmaktion@drk.de. 
Einige praktische Tipps für deinen Film gibt es auf:  
www.wasgehtmitmenschlichkeit.de. Hier findest du 

 auch alle Details zu den Teilnahmebedingungen.

Zum Ende des Jahres 2017 gibt’s dann einen Zusammenschnitt 
aus den eingesendeten Videos – und eine erste gemeinsame 
Antwort auf: „Was geht mit Menschlichkeit und mir?“ Social 
Media Fame gibt’s natürlich auch – ausgewählte Filme teilen wir 
auf unseren Kanälen und du kannst zusätzlich deinen Clip unter 
#wasgehtmit posten und so andere inspirieren.

Yippieh Yeah!
Unter allen Teilnehmer*innen verlosen wir 
tolle Überraschungen.

Open Call: 
Du und die  
 Menschlichkeit! 
Wir wollen deinen Kurzfilm zum Thema: 
„Was geht mit Menschlichkeit und mir?“

Dreh dein eigenes Video – allein oder ge-
meinsam mit deinen Freunden und anderen 
Jugendrotkreuzler*innen und gib uns somit 
Inspiration und Diskussionsstoff.

Ein
ige

 pr
ak

tis
ch

e T
ipp

s f
ür

 de
ine

n F
ilm

 

gib
t e

s a
uf:

 .w
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htm
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t.d
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open call

31

30

Dreh 

deinen  Film

Anwendungen: Broschüre

9. BROSCHÜRE

Hier seht ihr einige Seiten aus der allerersten 
Broschüre, die im Rahmen der Kampagne 
entstanden ist. Sie hat das Format DIN lang 
(105 x 210 mm) und 36 Seiten. Um eigene 
Broschüren anzulegen, könnt Ihr euch gern 
an dieser Gestaltung orientieren. 

geht es darum, was  
  Menschlichkeit  
für jeden einzelnen  
    bedeutet und wie kann ich 
einen Beitrag leisten. 

Ich und: Was geht mit 

Menschlichkeit?

DU und: Was geht mit 

Menschlichkeit?

WIR und: Was geht mit 

Menschlichkeit?

ich
du
WIR

    denken wir größer.  
Der internationale Austausch 
 steht im Fokus:  
Was bedeutet Menschlichkeit 
weltweit und wie können  
    wir zusammen  
  Einfluss nehmen.

...und das sind die 
Stationen:

    gehen wir einen Schritt 
weiter und erkunden die 
  zwischenmenschliche
Beziehungsebene und welchen  
Einfluss hat Verhalten und   
 Handeln auf andere. 

Was geht mit Menschlichkeit?

4

5

pssst!

1.

Diese Methode braucht ein bisschen Vorbe-
reitung, aber das geht ganz schnell:  

In einer Schachtel mit Deckel wird auf dem 
Boden ein Taschenspiegel angebracht – und 
fertig ist die Wunderschachtel.

Alle sitzen im Kreis. 

Ihr erklärt, dass dies eine ganz besondere 
Schachtel ist, denn in ihr liegt das Bild einer 
besonders wertvollen, einzigartigen Person.
Bevor die Schachtel ihre Reise antritt, müs-
sen alle versprechen, nicht zu verraten, was 
sich in der Schachtel befindet.

Gebt die Wunderschachtel herum.

2.

3.

praktisches für die kampagne

27

26

Ein Spiel für die eigene  
Wertschätzung

was geht  
mit der wunder
 schachtel?

30 Minuten / 2 – 15 Kinder / indoor
Material: Kleber, Schachtel, (Taschen)Spiegel

Methode für kinder (6 – 12 jahre)

w

ODER DIE FRAGE,  

WIE WIR DIE 

       WELT EIN  

BISSCHEN BESSER  

MACHEN 

      K
ÖNNEN.
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10. WEB / SOCIAL MEDIA

Posts in den sozialen Medien kommen am 
besten mit dem passenden Bildmaterial. 
Nutzt die Designelemente der Kampagne, 
um eure Aufrufe, Berichte und Infos ab-
wechslungsreich und kreativ zu bebildern! 

Am Beispiel von Facebook seht ihr hier, wie 
unterschiedlich man einen Post illustrieren  
kann. Genauso könnt Ihr natürlich vor gehen, 
wenn ihr twittert, etwas bei Instagram teilt 
oder auch wenn ihr als Autor*in für die Kam-
pagnen-Website Artikel schreibt.

Dreh 

deinen  Film

Deutsches Jugendrotkreuz

7 Mal geteilt

90

11. Mai um 13:56 

Gefällt mir Kommentieren Teilen

Wir wollen deinen Kurzfilm zum Thema: „Was geht mit 
Menschlichkeit und mir?“ Dreh dein eigenes Video – allein 
oder gemeinsam mit deinen Freunden und anderen 
Jugendrotkreuzler*innen und gib uns somit Inspiration und 
Diskussionsstoff... Mehr anzeigen

Kommentieren ...

Deutsches Jugendrotkreuz

7 Mal geteilt

90

11. Mai um 13:56 

Gefällt mir Kommentieren Teilen

Kommentieren ...

Deutsches Jugendrotkreuz

7 Mal geteilt

90

11. Mai um 13:56 

Gefällt mir Kommentieren Teilen

Kommentieren ...

     Dreh 

deinen  Film

Wir wollen deinen Kurzfilm zum Thema: „Was geht mit 
Menschlichkeit und mir?“ Dreh dein eigenes Video – allein 
oder gemeinsam mit deinen Freunden und anderen 
Jugendrotkreuzler*innen und gib uns somit Inspiration und 
Diskussionsstoff... Mehr anzeigen

Wir wollen deinen Kurzfilm zum Thema: „Was geht mit 
Menschlichkeit und mir?“ Dreh dein eigenes Video – allein 
oder gemeinsam mit deinen Freunden und anderen 
Jugendrotkreuzler*innen und gib uns somit Inspiration und 
Diskussionsstoff... Mehr anzeigen

Für das Posten in den verschiedenen Social-Media- 
Kanälen im Rahmen der Kampagne gibt es einige 
Vorgaben und Anregungen. Die eigens dafür erstellte 
Social-Media-Strategie könnt ihr hier anfordern: 
jrk@drk.de oder 030 / 85 40 43 90.


